
Obilježavanje 75 
godina Podravke 
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Komunikacijski koncept

PotrošačiZaposlenici ZajednicaInvesticije

• Ideja obilježavanja 

obljetnice nagradom 

zaposlenicima, 

umjesto proslava, 

došla je iz 

Komunikacija 

• Prenamjena sredstava 

za interne i vanjske 

proslave u posebnu, 

novčanu nagradu 

zaposlenicima

• Obilježavanje 

obljetnice snažnom 

komunikacijom 

investicija koje se 

realiziraju u punom 

opsegu usprkos 

negativnim 

okolnostima

• Ukupna vrijednost 

investicija 500 milijuna 

kuna

• Donacija 75 paleta 

hrane socijalnim 

samoposlugama 

vrijednih 750.000 kn

• Posebna izložba 

poznatih podravskih i 

hrvatskih autora u 

sjedištu kompanije

• Aktivnosti usmjerene 

prema potrošačima –

oživljena Podravkina 

TV kuhinja u In 

magazinu

• Kampanja „Dobar okus 

daleko se čuje, kad 

kuhaš sa srcem“: TV, 

radio, online, native
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Rezultati marketinške kampanje 

Influenceri u HR dosegnuli 245.000 korisnika

Više od 250.000 posjeta stranici 

www.dobarokusdalekosecuje.com 

Native kampanja (12 članaka): 202.500 pregleda 

Reach 1+80% (TV spot barem jednom vidjelo je 

80% ciljne skupine)
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PR rezultati

• 273 objave u medijima komercijalne vrijednosti cca 3,5 milijuna kuna
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PR rezultati 
• 1.320 građana posjetilo izložbu u sjedištu kompanije
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